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Ambitia PENNY pentru viitor: in urmatorii trei ani, 60% din sortiment va fi produs,
procesat si va avea ingredientul principal din Romania

e  PENNY sprijinina producatorii locali si incheie parteneriate pe termen lung cu acestia,
astfel incat, in urmatorii trei ani, 60% din sortiment va fi produs, procesat si va avea
ingredientul principal din Romania.

e  Peste 85% dintre furnizorii cu care PENNY colaboreaza provin din Romania.

e  PENNY relanseaza gama Hanul Boieresc, cea mai importanta marca proprie romaneasca
de la PENNY.

e  PENNY va investi 19,5 milioane EUR in urmatorii trei ani in sustenabilitate.

e impreuna cu Academia de Studii Economice Bucuresti (ASE), PENNY lanseazi Studiul
privind balanta comerciala cu produse agro-alimentare a Romaniei.

PENNY fisi ia angajamentul ambitios ca, in urmatorii trei ani, 60% din sortiment sa fie produs in Romania,
ingredientul principal sa fie fabricat in Romania, iar procesarea intermediara sa fie si ea realizata local.
Noua abordare strategica la nivel de sortiment este continuarea fireasca a rebranding-ului anuntat in
luna iulie, cand discounter-ul a accentuat importanta provenientei romanesti pentru produsele din
magazine, dar si a marcilor proprii realizate preponderent in Romania.

"Asa cum am anuntat in iulie, rebranding-ului PENNY. este un element care consolideazd strategia noastrd
de dezvoltare si o dovadd a angajamentului nostru fatd de Romdnia. An de an, urmdrim sd crestem
procentul produselor fabricate local si, odatd cu rebranding-ul, ne ludm un angajament ambitios pentru tara
in care am crescut: 60% din sortimentul nostru va fi produs, procesat si va avea ingredientul principal din
Romdnia. Un prim pas in acest demers este relansarea gamei de produse Hanul Boieresc, care deja contine
carne 100% romdneascd. Si nu ne oprim aici cdnd spunem cd ne ludm un angajament puternic fatd de
Romdnia: vom continua sd investim in sustenabilitate si vom aloca 19,5 milioane EUR pentru a reduce
impactul activitdtilor noastre asupra mediului, pentru a ne sprijini angajatii si pentru a ne implica activ in
comunitdti," a declarat Daniel Gross, CEO PENNY Romania.

in incercarea de a intelege preferintele romanilor, PENNY a demarat un studiu in colaborare cu o
importanta institutie de invatamant din Romania, Academia de Studii Economice Bucuresti (ASE). Studiul
reconfirma o situatie pentru care este important sa gasim solutii - Romania importa mai mult decat exporta
si mare parte dintre materiile prime nu sunt procesate in tara. Datele corespunzatoare anului 2019 indica
faptul ca cea mai mare diferenta pozitiva dintre importuri si exporturi este inregistrata in favoarea
produselor carne — diferentda de 714 milioane euro, la fructe - diferenta de 593 milioane euro, iar la
preparate din cereale - diferenta de 504 mil. euro.
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"Am demarat Studiul privind balanta comerciald cu produse agro-alimentare a Romdniei cu obiectivul de a
analiza evolutiile si tendintele volumului si structurii comertului exterior al Romdniei, corelatia dintre
exporturi, importuri si productia nationald, dar si de a identifica metode si tehnici de promovare si stimulare
a exportului Romdniei in ceea ce priveste produsele agro-alimentare. Faptul cd Romdnia este dependenta
de import relevda oportunitdti, mai degrabd decét slabiciuni, credem noi. De aceea, ma bucur sd vad cd
PENNY are un angajament serios cu privire la aceastd provocare si intentioneazd sG meargd mai departe in
gdsirea unor solutii pentru producdtorii locali", a completat Roxana Patdrlageanu, Prodecan al Facultatii de
Economie Agroalimentara si a Mediului, ASE Bucuresti.

Ca parte din acest angajament, azi se relanseaza cea mai importanta marca proprie romaneasca de la
PENNY, Hanul Boieresc. Produsele dezvoltate sub aceasta marca sunt 100% fabricate in Romania.
Relansarea aduce o noua pozitionare a marcii, un sortiment mult imbogatit, un design si un model de
marketing noi. Obiectivul nostru este sa dezvoltam aceasta marca la un calibru similar cu cel al marilor
branduri, printr-un ritm sustinut al inovatiei la nivelul sortimentului, dar si sa 1l sustinem prin eforturi
considerabile de marketing.

Angajamentul pe termen lung pentru Romania nu se opreste doar la sortiment. PENNY continua investitiile
in sustenabilitate si anunta ca va aloca 19,5 milioane EUR in urmatorii trei ani pentru a consolida
initiativele din cadrul celor patru piloni: dezvoltarea de produse locale, protejarea mediului, sustinerea
angajatilor si implicarea in comunititi. in vederea fixarii directiilor strategice in acest domeniu, PENNY
publicd anual un raport sustenabilitate pe baza standardelor internationale Green Reporting Initiative (GRI).

Puteti rasfoi Raportul de sustenabiliate PENNY 2019 in format digital aici: https://sustenabilitate.penny.ro/.
lar aici puteti urmari materialul video care prezinta principalele realizari ale PENNY Romania in domeniul
sustenabilitatii: https://www.youtube.com/watch?v=PSG9DQ6Ilvho&ab channel=PENNYRomania.

Despre PENNY

PENNY este conceptul de succes al grupului german REWE si unul dintre cei mai activi retaileri din Romania, cu primul
magazin deschis pe piata locald Tn anul 2005. intreaga retea este deservits de trei centre logistice situate in localitatile
Stefénestii de Jos, Turda si Bacdu. In prezent, reteaua PENNY in Romania este alcituitd din 268 de magazine la nivel
national si o echipa dedicata formata din peste 4.800 de angajati.
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